
东坑镇部门整体预算绩效目标申报表
（2026年）

部门名称 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

基本信息 财政供养人员数 35 下属二级单位数

预算整体情况

部门预算支出 预算金额（万元） 收入来源 预算金额（万元）

基本支出 40.16 财政拨款 62.56

项目支出 22.40 其他资金 0.00

事业发展性支出 预算金额（万元） 按预算级次划分 预算金额（万元）

财政专项资金 0.00 市本级使用资金

其他事业发展性支出 0.00 拟用于对下转移支付资金 0.00

总体绩效目标

目标1：贯彻落实党对宣传思想文化工作的方针政策和决策部署，加强理论宣传宣讲。
目标2：做好互联网宣传和信息内容管理，统筹协调网络安全和信息化工作，强化主流舆论引导。
目标3：规范辖区内行业秩序管理，加强文旅品牌培育，助推全镇文旅融合发展。
目标4：深化全域文明建设，巩固拓展新时代文明实践阵地建设，推进文明引导志愿服务常态化，做好公益广告更新及维护，进一步提高公益广告发布和强
化主题宣传，营造良好的社会舆论氛围。
目标5：围绕镇委镇政府各阶段重点、亮点、特色工作，积极策划专题宣传及活动，大力推动对外宣传工作，讲好东坑故事，不断提高东坑的对外影响。

年度重点工作任务

名称 主要实施内容 拟投入的资金（元） 期望达到的目标（概述）

舆情智能监测系统服务
费

计划采购舆情智能监测系统服务1次，加强
网络舆情监测，减少互联网不良信息的传
播，净化网络宣传环境，引领舆论导向。

45,000.00

加强网络舆情监测，实现早发现、早报告、早处理，减少
互联网不良信息的传播，净化网络宣传环境，为及时了解
社情民意、引领舆论导向、进行科学决策、维护社会稳定
提供重要支持。

阳光网网络资源占用费
通过采购阳光网网络资源服务，透过东坑阳
光分网信息资源的更新，给广大人民群众提
供一个全安、健康信息平台。

50,000.00
透过东坑阳光分网信息资源的更新，给广大人民群众提供
一个全安、健康信息平台。

综合宣传经费
计划进行公益广告更新维护两次或以上、国
庆氛围布置1次，提高公益广告发布和强化
主题宣传，营造良好的社会舆论氛围。

100,000.00
提高公益广告发布和强化主题宣传，营造良好的社会舆论
氛围。

网络安全保障工作
借助网络安全配套产品、网络安全配套服务
和网络安全管理制度等手段，继续建立健全
单位网络系统的网络安全保障体系。

29,000.00
按照市委网信办要求，继续建立健全单位网络系统的网络
安全保障体系，从而全面提高东坑镇的安全防护能力。

其他需完成的任务（可选
填）

绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 年度指标值

成本指标

经济成本指标

采购服务的成本 ≤50000元/次/年 ≤50000元/次

采购公益广告更新维护次数 ≥2次 ≥2次

公益广告更新维护成本 ≤25000元/次 ≤25000元/次

社会成本指标

生态环境成本指标

产出指标

数量指标

支付进度款次数 ≥1次 ≥1次

采购舆情智能监测系统服务次数 1次 1次

采购阳光网网络资源服务次数 1次 1次

对外发布主题公益广告数量 ≥2次 ≥2次

国庆氛围布置次数 1次 1次

系统扫描服务次数 ≥1次 ≥1次

攻防演练次数 ≥1次 ≥1次

质量指标

采购验收合格率 100% 100%

运维服务完成及时率 100% 100%

验收合格率 100% 100%

公益广告区域覆盖率 ≥90% ≥90%

进度款支付合规率 100% 100%

服务验收合格率 100% 100%

服务质量达标率（%） 100% 100%

时效指标
采购验收及时率 100% 100%

公益广告发布完成及时率 100% 100%

效益指标

经济效益

社会效益

减少负面舆情事件 有效减少 有效减少

扩大东坑对外宣传平台 有效扩大 有效扩大

推进公益广告宣传 有效推进 有效推进

提升网络安全意识 有效提升 有效提升

生态效益

满意度指标 服务对象满意度

单位满意度 ≥95% ≥95%

有效投诉情况 无投诉或全部投诉落实 无投诉或全部投诉落实

群众满意度 ≥90% ≥90%

使用人员满意度 ≥90% ≥90%


