
东坑镇部门整体预算绩效目标批复表

批复单位：东莞市财政局东坑分局

部门名称 东莞市东坑镇文化服务中心

基本信息 财政供养人员数 19 下属二级单位数 0

预算整体情况

部门预算支出 预算金额（万元） 收入来源 预算金额（万元）

基本支出 1,011.32 财政拨款 1,873.42

项目支出 862.10 其他资金 0.00

事业发展性支出 预算金额（万元） 按预算级次划分 预算金额（万元）

财政专项资金 0.00 市本级使用资金

其他事业发展性支出 57.45 拟用于对下转移支付资金 0.00

总体绩效目标

目标1：严格执行财务资产管理制度和采购管理制度，规范财务、资产管理及采购管理行为，保证所有财务及采购行为合法合规。提高资金使用效率，预
算执行率达标。厉行节约，逐步降低成本，减少“三公”经费和“公用经费”支出，充分发挥财政资金使用效益。                      
目标2：全面认真履职，做好常规工作。抓好实施全民艺术普及工作；扶持共享文化空间开展丰富多样、精准抵达的文化惠民活动；举办特色文化品牌活
动、节庆文化活动、文艺协会活动等，开展文物、非遗保护工作，组织参加市级以上文艺、体育赛事，创作文艺精品，做好春节系列文体活动、镇青少
年篮球赛、全民健身日、公益体育培训班、国民体质监测、社会体育指导培训、欢乐协力跑等项目活动，以及东坑文化分馆、东坑图书馆的日常管理和
运营等项目工作，并确保按时保质完成好各项工作任务。                               
目标3:2024年瞄准提升公共文化服务品质为总体目标，充分发挥文化艺术引领新时代社会风尚，加快推进东坑镇“丁彭黄”片区标杆示范点建设，让人
民享有更加充实、更为丰富、更高质量的精神文化生活。

年度重点工作任务

名称 主要实施内容 拟投入的资金（元） 期望达到的目标（概述）

基本支出
单位日常运作支出及发放基本工资
、社保费、住房公积金等

10,113,200.00
保障文化服务中心日常工作正常运转，完成日常工作任
务；保障基本工资、津贴补贴等工资支出，保障保险及
住房公积金按期足额上缴。

文化工作

世纪广场、鹰岭公园LED屏管理经
费、农村数电影工程补贴、文艺协
会活动经费、综合文化站（中心）
补助经费、非遗保护经费、文化惠
民演出经费、文化活动经费、参加

比赛经费、东坑文化分馆经费、“
共享文化年”暨“品质文化”创投
大赛经费、三馆一站补助、市拨非
物质文化遗产工作站（木鱼歌工作
站）项目扶持资金、市拨粤剧扶持
资金

3,531,000.00

1、保障世纪广场、鹰岭公园LED屏正常运转；2、确保
2024年农村数电影放映工作顺利进行；3、保障我镇文

艺协会活动正常开展；4、保障综合文化站（中心）各
项工作顺利正常； 5、保正我镇非遗保护工作传承、保
护和发挖；6、确保完成2024年不少于3场的文化惠民演
出活动任务； 7、保障我镇今年各项文化活动顺利开
展；8、保障今年参加市级比赛工作的顺利进行；9、保
障东坑文化分馆正常运作；10、保障“共享文化年”暨
“品质文化”创投大赛顺利进行； 10、确保市拨资金
的正常使用。

体育工作

组织春节文体系列活动、公益体育
培训、市篮球联赛、篮球俱乐部经
费、镇青少年篮球赛暨女子“三人
篮球赛”、国民体质监测、社会体
育指导培训、市公务员篮球赛、市
锦标赛等

1,000,000.00

重点做好迎新长跑、春节篮球赛、镇青少年篮球赛、全
民健身日、公益体育培训班、国民体质监测、社会体育
指导培训等项目活动，并保证受益群众广泛积极参与市
级以上竞技赛事，组织参加市篮球联赛、市公务员篮球
联赛、市锦标赛等各类市级以上竞技赛事，力争取得优
异成绩。

图书馆工作
图书馆日常经费、东坑图书馆（篮

球馆）大院物业管理经费
1,473,000.00

确保东坑图书馆以绘本图书故事会、主题不一展览、节
庆假日阅读活动、“少儿阅读推广达人”系列活动、数
字阅读推广活动、优质图书推广、家庭图书馆等约70多
场全民阅读推广，为广大读者带来多方位的阅读服务。
随着数据时代的变化，多元化阅读推广已成公共图书馆
的主流，为实现东坑图书馆全民阅读推广的多元化，与

时代接轨，给读者提供更优质的阅读服务。

东坑镇建设“文化强市
”工作

1、推动新建“城中村” 文化示范
点不少于 2 个。2、引进社科理论
、新闻媒体、文化文艺、传播策划
、网络信息、体育和其他等各领域
市级荣誉称号以上人才（含柔性引
才）不少于 7 名。3、新增足球场 
1 个。4、新增对外开放游泳场
（馆）1 个；5、80%以上村（社

区）全民健身场地设施面积达到 
1500 平方米以上。6、推进村（社
区）综合性文化服务中心提质增
效，达标率达到 80%以上，并打造
不少于建设任务总量 10%的示范点
。7、文化分馆每年开展不少于 16 
个培训班，培训学员不少于 4000
人次；8、文化分馆每年为村（社

区）支馆培育文化骨干不少于 1 
人；9、文化分馆每年制作公共文
化短视频不少于 20 个。10、建成
不少于 2 个新型公共文化空间，
其中建成 2 个城市阅读驿站。

2,330,000.00

（ 一 ）打造“ 城中村”文化示范点、（ 二）建设有
全国影响力的公共图书馆，打造“书香东莞” 品牌、

（三）实施宣传思想文化领域“ 千名人才引进计划”
、（四）实施全民健身场地设施补短板行动、（五）推
动全民健身场地设施高质量发展，构建 “ 10 分钟”
健身圈、（六）推进村（社区）综合性文化服务中心提
质增效、（七）建设全国一流的现代文化馆，打造“潮
流东莞” 品牌、（八）建设高品质新型公共文化空间
。

文艺精品、文化创作
文艺精品集经费、东坑镇文化创作
与研究基地扶持发展资金

285,000.00
确保2024年将完成支付上年未付文艺精品集、书法比赛
活动及书法作品集的尾款。



其他需完成的任务（可选
填）

绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 年度指标值

产出指标

数量指标

活动举办开展数量 ≥20次 ≥20次

期刊采购数量 ≥100册 ≥100册

光纤数量 ≥6条 ≥6条

水电费缴费次数 ≥16次 ≥16次

创作编排节目数量 ≥1个 ≥1个

城市阅读驿站建设数量 2个 2个

开展读书节展览、主题活动数量 ≥10项 ≥10项

开展图书馆特色文化品牌活动数量 ≥2项 ≥2项

开展城市阅读驿站活动场次 ≤12场次 ≤12场次

举办“少儿阅读推广达人”系列活

动场次
≥10场次 ≥10场次

培育文化骨干数量 1人 1人

推进综合性文化服务中心提质增效 ≥80% ≥80%

打造特色精品村文化示范点 ≥2个 ≥2个

开展“共享文化年”活动数量 ≥50个 ≥50个

参加市级以上体育、文艺赛事数量 ≥6项 ≥6项

影视精品制作数量 ≥20个 ≥20个

开展特色文化品牌活动、春节系列
文体活动场次

≥12场 ≥12场

农村电影放映场次 101次 101次

全年举办体育赛事活动数（次） ≥8个 ≥8个

开展公益培训 ≥200场次 ≥200场次

开展党建活动次数 ≥1次 ≥1次

设备维护次数 ≥1次 ≥1次

文化创作与创作品牌基地 1个 1个

非物质文化遗产项目数量 5个 5个

空调保养数量 33台 33台

监控设备维护数量 ≤10个 ≤10个

非遗技艺培训数量 ≥3期 ≥3期

质量指标

体育赛事举办完成率 ≥95% ≥95%

节目质量达标率 100% 100%

设施设备质量达标率 100% 100%

工程质量达标率 100% 100%

示范区建设质量达标率 100% 100%

单项工程验收合格率 100% 100%

年度演出任务完成率 100% 100%

设备使用率 ≥90% ≥90%

期刊采购验收合格率 100% 100%

水电设施使用完好率 100% 100%

资金使用合规率 100% 100%

时效指标

监控设备维护及时率（%） ≥90% ≥90%

电影放影及时率 100% 100%

任务计划完成时间 2024年 2024年



绩效指标

产出指标

时效指标

任务计划完成时间 2024年 2024年

工作任务进度完成率 ≥90% ≥90%

项目资金到位落实任务完成率 ≥90% ≥90%

单项工作开展及时率 ≥90% ≥90%

开展共享文化活动及时率 ≥90% ≥90%

水电费缴纳及时率 100% 100%

活动举办及时率 ≥90% ≥90%

非遗传承活动完成及时率 ≥90% ≥90%

系统故障响应修复时间 ≤24小时 ≤24小时

成本指标 预算执行率 （%） ≥90% ≥90%

效益指标

经济效益指标

社会效益指标

非遗保护推广和宣传任务完成率
（%）

≥90% ≥90%

提升群众身体素质 有效提升 有效提升

提升群众文化素质 有效提升 有效提升

提升群众文化活动质量 有效提升 有效提升

提升群众幸福感 有效提升 有效提升

提高文艺交流活动社会影响力 有效影响 有效影响

文艺交流活动社会影响力 良好 良好

提升公共文化服务质量水平 有效提升 有效提升

促进东坑镇文艺繁荣发展 有效促进 有效促进

图书馆总流通人次 ≥15万 ≥15万

营造全民健身氛围 有效营造 有效营造

生态效益指标

可持续影响指标

丰富群众文化生活 良好 良好

设备使用年限 ≥8年 ≥8年

健全现代公共文化服务体系 良好 良好

彰显东坑特色文化形象 有效彰显 有效彰显

提高图书馆功能室可持续利用 有效提高 有效提高

持续加快东莞品质文化之都建设 长期 长期

持续提升群众对体育运动的热爱程
度

长期 长期

服务对象满意度指标 受益群众满意度 ≥90% ≥90%


