
表13

项目绩效目标表

项目名称 运行维护经费（其他专用设备）（常）

项目类型 其他运转类（综合类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

56700

总体绩效目标

实施周期总目标

确保融媒体中心作为镇内主流媒体宣传平台，做好广播电视摄制及报纸出样打印的需要，保
证广播电视节目播出、拍摄设备正常运作及《东坑》报编印发行。

2024年度目标

2024年度，计划对专用设备进行维修维护2次以上，保障融媒体中心采访设备栓测维修及满足
日常业务开展耗材需要。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
设备维修维护次数 ≥2次 ≥2次

维修维护设备的数量 约5台 约5台

质量指标 服务验收合格率 100% 100%

时效指标
设备维护及时率 100% 100%

故障响应时间 ≤48小时 ≤48小时

成本指标 预算执行率 （%） ≥85% ≥85%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

保障日常工作运行顺利 有效保障 有效保障

设备设施使用率 ≥90% ≥90%

生态效益 
指标

可持续影响
指标

设施设备延续利用情况 良好 良好

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

使用人员满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 主流媒体专版（常）

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

175000

总体绩效目标

实施周期总目标

坚持正确的导向，不断巩固壮大主流舆论，讲好东坑故事，强化对外宣传，唱响主旋律，服
务大局，为推动我镇经济社会高质量发展提供有力的思想保障和强大精神力量。

2024年度目标

2024年，围绕镇委镇政府各阶段重点、亮点、特色工作，积极策划专题宣传，计划开展主流
媒体宣传5次以上，大力推动对外宣传工作，讲好东坑故事，不断提高东坑的对外影响力。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 主流媒体宣传次数 ≥5次 ≥5次

质量指标

东坑区域覆盖率 ≥90% ≥90%

宣传制品质量达标率 100% 100%

采购验收合格率 100% 100%

时效指标

重大新闻报道及时率 100% 100%

宣传报道及时率 100% 100%

采购任务完成及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

东坑影响力提高程度 良好 良好

生态效益 
指标

可持续影响
指标

持续提升东坑对外形象 长期 长期

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

群众满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 综合宣传经费

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

648300

总体绩效目标

实施周期总目标

主动与莞内外新闻媒体保持联系，建立广泛的、长期稳定的合作关系，一方面，构筑起对外
新闻宣传工作的平台，加大对外宣传力度，加强正面宣传，提升东坑对外形象；另一方面，
继续强化舆情监控，抓好“控负”工作，与媒体加强沟通，最大限度减少媒体对我镇负面新
闻报道，防止不当新闻炒作。

2024年度目标

2024年度，缴交水电费12次，结合党委政府中心工作，加强与媒体沟通，进一步强化东坑正
面宣传，抓好“控负”工作，防止不当新闻炒作；结合工作实际，定制主题宣传资料计划开
展3次以上宣传活动，提高正面宣传覆盖面；计划支付2023年度结余款项3次以上。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

缴交邮电费次数 ≥10次 ≥10次

活动宣传次数 ≥2次 ≥2次

支付进度款次数 ≥3次 ≥3次

质量指标

验收合格率 100% 100%

宣传制品质量达标率 100% 100%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标
宣传活动完成及时率 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指
标

提高东坑宣传力度 有效提高 有效提高

生态效益 指
标

可持续影响指
标

持续提升东坑对外形象 长期 长期

满意度指
标

服务对象 满
意度指标

宣传对象满意度（%） ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 报刊杂志费（常）

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

48600

总体绩效目标

实施周期总目标

进一步巩固壮大主流思想舆论，引导领导干部自觉加强学习，不断用最新理论成果武装头
脑，提升能力，为我镇全面发展而奋斗。

2024年度目标

2024年计划征订报刊杂志8种以上，引导领导干部通过阅读报刊，加强日常学习，启迪思维、
指导工作，不断提高理论水平和业务能力。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
报刊订阅种类 ≥8种 ≥8种

支付进度款次数 ≥3次 ≥3次

质量指标

报刊派送率 ≥95% ≥95%

进度款支付合规率 100% 100%

报刊杂志质量达标率 ≥95% ≥95%

时效指标
征订任务完成及时率 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥85% ≥85%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提高理论水平和业务能力 有效提高 有效提高

生态效益 
指标

可持续影响
指标

持续营造积极向上的学习氛
围

短期 短期

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

调查对象满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 精神文明建设综合经费

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

116600

总体绩效目标

实施周期总目标

深入贯彻落实各级文明委关于加强社会主义精神文明建设的指导意见，着力深化群众性精神
文明创建活动，着力培育社会文明新风，着力提高市民文明素质和社会文明程度，为我镇全
面发展提供坚强的思想保证、强大的精神动力和厚重的道德支撑。

2024年度目标

2024年按照市文明创建总体要求，结合我镇文明创建目标，计划举办主题活动1次以上，并
进行国庆氛围布置1次等，提高全镇人民思想觉悟、道德水准、文明素养和社会文明程度；
支付2023年度结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

国庆氛围布置次数 1次 1次

举办主题活动次数 ≥1次 ≥1次

支付进度款次数 ≥1次 ≥1次

质量指标

验收合格率 100% 100%

群众对活动知晓率 ≥85% ≥85%

东坑区域覆盖率 ≥85% ≥85%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标

活动如期完成率（%） 100% 100%

采购验收及时率 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指标 巩固文明创建成果 有效巩固 有效巩固

生态效益 指标

可持续影响指
标

持续提升市民文明素质 长期 长期

满意度指
标

服务对象 满意
度指标

群众满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 南方+东坑频道

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

735000

总体绩效目标

实施周期总目标

不断完善“南方+东坑”频道，打造“大格局、大传播、广覆盖、深影响、持续化”的融媒
体传播体系，不断提升对外宣传，树立东坑的区域品牌形象，为东坑高质量发展鼓劲，为发
展营造良好的舆论环境。

2024年度目标

2024年，计划采购“南方+东坑”频道服务，借助南方日报社的“报、网、端”等全媒体资
源，构建“南方+东坑”频道，不断强化对外宣传，为东坑高质量发展鼓劲，提升城镇知名
度和影响力，为发展营造良好的舆论环境；支付2023年度结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

采购“南方+东坑”频道服
务次数

1次 1次

支付进度款次数 ≥2次 ≥2次

质量指标

宣传制品质量达标率 100% 100%

采购服务完成率 ≥90% ≥90%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标

宣传报道及时率（%） 100% 100%

采购任务完成及时率 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） 100% 100%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 指
标

提升东坑对外宣传力度 有效提升 有效提升

生态效益 指
标

可持续影响
指标

营造良好宣传环境 长期 长期

满意度指
标

服务对象 满
意度指标

群众满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 新时代文明实践中心经费

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

162000

总体绩效目标

实施周期总目标

深入开展文明实践活动，推动习近平新时代中国特色社会主义思想在我镇落地生根、结出丰
硕成果，进一步加强改进全镇宣传思想文化、精神文明建设和基层党建工作，打通宣传群众
、教育群众、关心群众、服务群众的“最后一公里”。

2024年度目标

2024年，计划举办2次以上主体活动，对设施设备维护，进行全镇宣传思想文化、精神文明
建设和基层党建工作，打通宣传群众、教育群众、关心群众、服务群众的“最后一公里”；
支付2023年度结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

设施维护数量 ≥1次 ≥1次

举办主题活动次数 ≥1次 ≥1次

支付进度款次数 ≥1次 ≥1次

质量指标

验收合格率 100% 100%

群众对活动知晓率 ≥85% ≥85%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标
主题活动完成及时率 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 指
标

提升新时代文明建设 有效提升 有效提升

生态效益 指
标

可持续影响
指标

推动新时代文明实践全覆盖 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 满
意度指标

群众满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 舆情智能监测系统服务费（常）

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

45000

总体绩效目标

实施周期总目标

加强对网络舆情的及时监测、有效引导，以及对网络舆情危机的积极化解，着力培育文明理
性诚信的网络生态环境，维护社会和谐稳定。

2024年度目标

2024年，计划采购舆情智能监测系统服务1次，加强网络舆情监测，实现早发现、早报告、早
处理，减少互联网不良信息的传播，净化网络宣传环境，为及时了解社情民意、引领舆论导
向、进行科学决策、维护社会稳定提供重要支持。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
采购舆情智能监测系统服务

次数
1次 1次

质量指标 验收合格率 100% 100%

时效指标 采购验收及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

减少负面舆情事件 有效减少 有效减少

生态效益 
指标

可持续影响
指标

维护社会舆论安全稳定 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

单位满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 公益广告更新维护

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

567000

总体绩效目标

实施周期总目标

根据市文明委及市委宣传部关于加强公益广告发布强化主题宣传的工作要求，围绕中央、
省、市的指导思想和工作部署，以及镇委镇政府的中心工作，在镇辖区公园广场、商业大
街、主次干道等，利用LED显示屏、广告牌、灯箱、围挡、宣传画等载体发布公益广告，对
原有广告进行更新维护，增加公益广告覆盖率，推进有效宣传，营造良好的社会舆论氛围
。

2024年度目标

2024年度，结合市、镇总体工作布置，计划公益广告更新及维护次数6次以上，对进一步提
高公益广告发布和强化主题宣传，推进有效宣传，营造良好的社会舆论氛围；支付2023年
度结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
公益广告更新及维护次数 ≥6次 ≥6次

支付进度款次数 ≥3次 ≥3次

质量指标

验收合格率 100% 100%

进度款支付合规率 100% 100%

公益广告区域覆盖率 ≥90% ≥90%

时效指标

公益广告发布完成及时率 100% 100%

维护完成及时率 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指
标

推进公益广告宣传 有效推进 有效推进

生态效益 指
标

可持续影响指
标

持续营造良好社会舆论氛围 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 满
意度指标

群众满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表
项目名称 应急广播系统建设项目

项目类型 其他特定目标类（信息化新建类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

693700

总体绩效目标

实施周期总目标

按照东莞市委、市政府防灾减灾体系建设和应急预警信息发布的总体要求，在充分利用我
镇广播电视节目制作播发和传输覆盖基础上，综合考虑广播电视技术发展趋势，结合我镇
应急信息发布特点，建设可管可控、多渠道双向传输的东坑镇应急广播系统，对接广东省
及东莞市应急广播系统和东坑镇各级应急信息发布部门，通过有线双向网络、调频广播、
有线数字电视、融媒体、地面数字电视、应急广播大喇叭等多种方式面向城乡居民及时播
发应急信息，充分发挥广播电视信息权威、传递迅速、抗灾能力强的特点，满足“事前、
事中、事后”不同阶段的信息发布需求，与其他应急信息发布手段一起，共同构建东坑镇
应急预警信息发布体系。

2024年度目标

2024年，计划委托第三方进行运维服务1次，充分利用东坑镇现有的广播电视基础设施和多
种传播方式，结合多种新型通信技术和业务模式，通过应急广播系统，向城乡居民提供灾
害预警应急广播和政务信息发布、政策宣讲服务，提升东坑镇各级政府应对突发事件的应
急处置能力；支付2023年度结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
采购运维服务次数 1次 1次

支付应急广播系统建设费 1项 1项

质量指标

服务考核达标率 100% 100%

采购验收合格率 100% 100%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标

故障响应时间 ≤48小时 ≤48小时

设备故障处理时间 ≤48小时 ≤48小时

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指标 提升应对突发事件能力 有效提升 有效提升

生态效益 指标

可持续影响指
标

构建东坑应急预警发布体系 良好 良好

满意度指
标

服务对象 满意
度指标

系统使用人员满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 阳光网网络资源占用费（常）

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

50000

总体绩效目标

实施周期总目标

通过东莞阳光网把我镇经济、文化和政务展现给东莞市民，让广大人民群众了解我镇的各种
职能。

2024年度目标

2024年度，通过采购阳光网网络资源服务，透过东坑阳光分网信息资源的更新，给广大人民
群众提供一个全安、健康信息平台。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
采购阳光网网络资源服务次

数
1次 1次

质量指标
验收合格率 100% 100%

服务完成率 ≥95% ≥95%

时效指标 运维及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） 100% 100%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

扩大东坑对外宣传平台 有效扩大 有效扩大

生态效益 
指标

可持续影响
指标

持续营造良好宣传环境 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

有效投诉情况
无投诉或全部投诉落

实
无投诉或全部投诉落实



表13

项目绩效目标表

项目名称 投递邮寄费（常）

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

16500

总体绩效目标

实施周期总目标

《东坑》报发行量为2000份/期，一年出版发行24期，每期报纸投递邮寄至全镇政府部门、企
业、商户、家庭和部分外出干部。进一步加大《东坑》报的全覆盖率，扩大东坑的宣传力度
。

2024年度目标

2024年度，按照投递标准，计划每期进行投送报刊约2000份，对投递员发放专项投递邮寄
费，提升《东坑》报覆盖率，加强《东坑》报的舆论影响力。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 报刊投送数量 2000份/每期 2000份/每期

质量指标

派送覆盖率 ≥95% ≥95%

报刊质量达标率 100% 100%

报刊派送率 ≥95% ≥95%

时效指标 派送及时率 100% 100%

成本指标 派送成本 0.25元/份 0.25元/份

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

扩大东坑宣传力度 有效扩大 有效扩大

生态效益 
指标

可持续影响
指标

提升东坑舆论影响力 有效提升 有效提升

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

有效投诉情况
无投诉或全部投诉落

实
无投诉或全部投诉落实



表13

项目绩效目标表

项目名称 与东莞电视台年度宣传合作

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

238000

总体绩效目标

实施周期总目标

借助东莞广播电视台全媒体宣传平台，开展相对集中、常态化的宣传，以资讯信息全天候
推送发布、主题系列宣传、专题宣传等形式，系统、全面地宣传推介东坑经济社会发展情
况，保持一定数量的资讯宣传，密切配合东坑镇党委政府的中心工作，树立东坑的区域品
牌形象，为东坑高质量发展鼓劲，为发展营造良好的舆论环境。

2024年度目标

2024年，计划采购1项服务，借助东莞广播电视台全媒体宣传平台，开展相对集中、常态化
的宣传，以资讯信息全天候推送发布、主题系列宣传、专题宣传等形式，系统、全面地宣
传推介东坑经济社会发展情况，保持一定数量的资讯宣传，全年密切配合东坑镇党委政府
的中心工作，进一步推进东坑经济社会文化高质量发展。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

采购东莞电视台年度宣传合
作服务的数量

1项 1项

出具年度运行报告的数量 1份 1份

质量指标

服务质量达标率 ≥90% ≥90%

服务验收合格率 100% 100%

宣传区域覆盖率 ≥90% ≥90%

时效指标

重大新闻报道及时率 100% 100%

采购验收及时率 100% 100%

服务费用支付及时率 100% 100%

信息推送发布及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） 100% 100%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指标 提升东坑对外宣传力度 有效提升 有效提升

生态效益 指标

可持续影响指
标

持续营造良好宣传环境 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 满意
度指标

单位满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 融媒体中心年度技术外包服务项目

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

56000

总体绩效目标

实施周期总目标

提高播出安全及排查日常设备工作隐患，加强使用人员对设备系统的应急和操作培训，确保
新闻安全播出，同时保障采访及编辑设备能高效、安全、稳定的工作状态。

2024年度目标

2024年度，计划进行1次技术外包服务，与专业影视设备维护公司合作，将融媒体中心采、编
、播设备进行技术外包，包括定期对采编播设备各项的技术指标检测、安全保障期的安全检
测、 全年设备维护维修服务、故障响应及支持措施、定期用电安全排查及维护、全年度技术
顾问支持、定期应急演练培训等服务。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

采购年度技术外包服务的数
量

1次 1次

维修（护） 次数 ≥1次 ≥1次

质量指标
服务验收合格率 100% 100%

服务质量达标率 ≥95% ≥95%

时效指标

项目完成及时率 100% 100%

故障响应时间 ≤48小时 ≤48小时

定期用电安全排查频率 1次/季度 1次/季度

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指
标

提高设备使用效率 有效提高 有效提高

生态效益 指
标

可持续影响指
标

延长设备使用寿命 良好 良好

满意度指
标

服务对象 满
意度指标

单位满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 合作办报费（常）

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

1452500

总体绩效目标

实施周期总目标

 与东莞报业集团年度宣传合作，借助东莞报业集团的专业力量和平台优势，一方面开展政务
宣传年度合作，一方面提升《东坑报》办报水平和质量，紧紧围绕东坑镇委镇政府中心工
作，开展线上线下同频共振宣传报道，全面、系统、多元传播东坑好声音、讲述东坑好故事
、塑造东坑好形象，为东坑经济社会发展营造更好的舆论氛围。

2024年度目标

2024年，计划采购合作办报服务1次及支付2023年结余款项，借助与东莞报业集团年度宣传
合作，每期印刷2000份报刊，提高《东坑》报的舆论影响力，进一步宣传和推广东坑。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

采购合作办报服务次数 1次 1次

报刊印刷数量 2000份/期 2000份/期

支付进度款次数 ≥1次 ≥1次

质量指标

宣传制品质量达标率 100% 100%

服务验收合格率 100% 100%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标
纸媒出刊及时性 100% 100%

资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指标

社会效益 指标 提升《东坑》报办报水平 有效提升 有效提升

生态效益 指标

可持续影响指
标

持续营造良好宣传环境 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 满意
度指标

有效投诉情况
无投诉或全部投诉落

实
无投诉或全部投诉落实



表13

项目绩效目标表

项目名称 镇村之窗资讯平台费用

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

99800

总体绩效目标

实施周期总目标

借助东莞广电网络公司“镇村之窗”资讯平台，利用有线网络发布多媒体信息，向全市推广
东坑各类特色信息，对外推介宣传东坑，提升东坑对外影响力。

2024年度目标

结合工作实际，2024年需结算2023年镇村之窗资讯平台费专项的结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
平台数量 1个 1个

支付进度款次数 1次 1次

质量指标 进度款支付合规率 100% 100%

时效指标 资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

扩大东坑对外宣传平台 有效扩大 有效扩大

生态效益 
指标

可持续影响
指标

提升东坑对外影响力 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

有效投诉情况
无投诉或全部投诉落

实
无投诉或全部投诉落实



表13

项目绩效目标表

项目名称 网络安全保障工作

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

127500

总体绩效目标

实施周期总目标

通过网络安全等级保护（2级）建设，健全我镇网络安全体系，完善安全事件应急流程，满足
监管单位检查要求，提高网信安全考核分数。
项目建设内容以东坑镇政府的网络安全等级保护建设为主线，确保单位网络的办公系统达到
网络安全等级保护的二级标准要求，并且借助网络安全配套产品、网络安全配套服务和网络
安全管理制度等手段，建立健全单位网络的系统的网络安全保障体系，从而全面提高东坑镇
政府的安全防护能力。
依据《网络安全等级保护基本要求》，落实安全物理环境、安全通信网络、安全区域边界、
安全计算环境、安全管理中心等技术安全保障措施；落实安全管理制度、安全管理机构、安
全管理人员、安全建设管理和安全运维管理的管理工作。

2024年度目标

2024年按照市委网信办要求，计划采购1次网络安全保障服务，借助网络安全配套产品、网络
安全配套服务和网络安全管理制度等手段，继续建立健全单位网络系统的网络安全保障体
系，从而全面提高东坑镇的安全防护能力。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 采购网络安全保障服务数量 1次 1次

质量指标
服务验收合格率 100% 100%

服务质量达标率 100% 100%

时效指标 采购验收及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥90% ≥90%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提升网络安全意识 有效提升 有效提升

生态效益 
指标

可持续影响
指标

健全单位网络系统安全保障
体系

良好 良好

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

使用人员满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 微信公众号专项技术服务

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

49500

总体绩效目标

实施周期总目标

为宣传东坑正能量，在现有微信功能的基础上充分提升我镇发布视频新闻的质量与效率，增
设“东坑新闻”专题，服务内容包括：对微信公众号新增“新闻回放”、“新闻内容搜索”
、“手机报微信版”等软件功能使用，配置专属云服务器，提供云存储服务，同时针对云服
务器进行定期更新、系统优化、杀毒、监控，每月定期清理缓存，故障响应及排除故障等。

2024年度目标

2024年度利用微信公众号平台，使用第三方专项技术实现视频上传、视频回放、视频搜索、
手机报等功能，为每天高效高质完成发布流程，给粉丝提供一个更加方便快捷的视觉高流畅
感、高清画面平台。加强宣传东坑正能量，提升东坑正面宣传效果，唱好东坑故事。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 微信公众号平台服务数量 ≥3次 ≥3次

质量指标
服务验收通过率 100% 100%

服务质量达标率 ≥90% ≥90%

时效指标
运维及时率 100% 100%

软件升级及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提升东坑对外宣传力度 有效提升 有效提升

生态效益 
指标

可持续影响
指标

维护平台持续稳定运行 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

单位满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 镇街热线

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

260000

总体绩效目标

实施周期总目标

借助东莞广播电视台《镇街热线》平台，加快推进本镇媒体融合进程与《东莞新闻》以及莞
香号形成宣传合力，进一步提高东坑镇党委政府中心工作的宣传效果，提高资源使用效率，
打造全新宣传格局，树立东坑的区域品牌形象，为东坑高质量发展鼓劲，为发展营造良好的
舆论环境。

2024年度目标

2024年度，计划采购1次镇街热线服务，通过东莞广播电视台《镇街热线》平台，开展常态化
宣传，以本镇重点时政、主题系列宣传，全面地宣传推介东坑经济社会发展情况，全年密切
配合东坑镇党委政府的中心工作，进一步推进东坑经济社会文化高质量发展。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 采购镇街热线服务次数 1次 1次

质量指标
服务质量达标率 ≥90% ≥90%

服务验收合格率 100% 100%

时效指标

宣传报道及时率（%） 100% 100%

采购任务完成及时率 100% 100%

服务费用支付及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） 100% 100%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

扩大东坑对外宣传平台 有效扩大 有效扩大

生态效益 
指标

可持续影响
指标

持续提升东坑对外影响力 短期内提升 短期内提升

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

有效投诉情况 无投诉/全部投诉落实 无投诉/全部投诉落实



表13

项目绩效目标表

项目名称 设备购置

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2022 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

64800

总体绩效目标

实施周期总目标

确保融媒体中心作为镇内主流媒体宣传平台，做好《东坑新闻》摄制，保证《东坑新闻》拍
摄设备正常运作。

2024年度目标

2024年，根据年度工作计划，结合部门的实际情况，对融媒体中心采访专业设备进行购置1批
以上及时更新日常业务所需老旧设备；支付2023年结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
购置设备数量 ≥1批 ≥1批

支付进度款次数 ≥1次 ≥1次

质量指标

设备质量达标率 100% 100%

采购验收合格率 100% 100%

进度款支付合规率 100% 100%

时效指标
资金支付及时率 ≥90% ≥90%

采购任务完成及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥80% ≥80%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提高工作效率 有效提高 有效提高

生态效益 
指标

可持续影响
指标

保障工作正常开展 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

使用人员满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 全国文明镇复评

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2023 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

140200

总体绩效目标

实施周期总目标

以培育和践行社会主义核心价值观为根本，以思想道德建设为核心，建立文明创建常态化机
制，突出思想内涵和价值引领，不断深化全域文明创建，有力推动东坑文明水平不断提升。
有力推动国民素质和社会文明程度不断提升。

2024年度目标

组织开展共创文明接力活动，拍摄制作《文明东坑在身边》短视频，印发创文宣传海报等，
进一步营造良好的创文宣传氛围，促进镇文明建设再提升，支付2023年度结余款项。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 支付进度款次数 ≥1次 ≥1次

质量指标 进度款支付合规率（%） 100% 100%

时效指标 资金支付及时率 ≥90% ≥90%

成本指标 预算执行率 （%） ≥90% ≥90%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提升创文宣传氛围 有效提升 有效提升

生态效益 
指标

可持续影响
指标

持续推动文明建设全覆盖 短期 短期

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

群众满意度 ≥90% ≥90%



表13

项目绩效目标表

项目名称 书刊编辑服务费

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2024 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

105000

总体绩效目标

实施周期总目标

进一步提升我镇文艺创作的质量和水平，提升我镇文化”品质“和”气质“，为建设精致小
镇提供强有力的文化支撑。

2024年度目标

2024年度，计划采购书刊编辑服务1次，围绕党委政府中心工作开展宣传和形象推广，研究和
出台各种文化扶持政策，挖掘和整理东坑人文历史，组织文艺创作，编辑出版反应东坑本土
特色文化的书刊，协助编辑《东坑》报文艺副刊等，提高我镇文艺创作整体水平。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标
采购书刊编辑服务次数 1次 1次

支付服务费的次数 4次 4次

质量指标
服务质量达标率 100% 100%

采购验收合格率 100% 100%

时效指标
服务完成及时率 100% 100%

采购验收及时率 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥95% ≥95%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提升东坑文艺创作水平 有效提升 有效提升

生态效益 
指标

可持续影响
指标

促进东坑文化建设 短期性 短期性

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

单位满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 应急广播系统光纤服务费

项目类型 其他运转类（信息化运维类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2024 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

880800

总体绩效目标

实施周期总目标

按照省市统一工作部署，结合已建成的东坑镇应急广播系统，通过有线双向网络，调频广
播，有线数字电视，融媒体，地面数字电视，应急广播大喇叭等多种方式面向城乡居民及时
播发应急信息，充分发挥广播电视信息权威，传递迅速的特点，与其他应急信息发布手段一
起，共同构建东坑镇应急预警信息发布体系。

2024年度目标

借助广播电视通信技术，租用其光纤通信服务，使东坑镇应急广播系统正常运行及做好信息
发布工作，提升应急广播系统有效使用。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标 租用光纤服务的数量 1项 1项

质量指标
光纤服务质量达标率 100% 100%

采购验收合格率 100% 100%

时效指标 采购完成及时率（%） 100% 100%

成本指标 预算执行率 （%） ≥90% ≥90%

效益指标

经济效益指
标

社会效益 
指标

提高应急处理能力 有效提升 有效提升

生态效益 
指标

可持续影响
指标

构建镇级应急预警信息发布
体系

良好 良好

满意度指
标

服务对象 
满意度指标

使用人员满意度 ≥95% ≥95%



表13

项目绩效目标表

项目名称 稿费及上送新闻奖

项目类型 其他特定目标类（部门职能类）

项目等级 二级项目

主管部门 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

用款单位 东莞市东坑镇宣传教育文体旅游办公室

实施周期 起始年度 2024 到期年度 2024

2024年预算金额
(元)

220000

总体绩效目标

实施周期总目标

1.丰富《东坑》报内容，提升《东坑报》办报水平和质量，紧紧围绕东坑镇委镇政府中心
工作，传播东坑好声音、讲述东坑好故事、塑造东坑好形象，为东坑经济社会发展营造更
好的舆论氛围。
2.为调动个人积极性，提高工作效率和质量，扩大我镇正面舆论导向，提升东坑镇形象宣
传。

2024年度目标

2024年度，继续按照《东坑镇宣教文体旅游办稿费及上送稿件奖金制度》标准，计划对稿
件录用者100人次以上发放稿费，进一步提高《东坑》报的舆论影响力，营造良好的舆论氛
围；计划奖励通信员100人次以上，更好地调动工作积极性，提高员工的工作效率和质量。

绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 当年度指标值

产出指标

数量指标

稿件录用者人次 ≥100人次 ≥100人次

发放稿费报酬人数 ≥50人次 ≥50人次

发放上送新闻奖励人数 ≥100人次 ≥100人次

全年发放稿费报酬次数 ≥10次 ≥10次

全年发放上送新闻奖励次数 ≥10次 ≥10次

质量指标

上送新闻质量达标率 ≥95% ≥95%

发放准确率 100% 100%

稿件质量达标率 100% 100%

时效指标
新闻报送及时率 100% 100%

发放及时率（%） 100% 100%

成本指标 相关奖励标准
≤1000元/条，≤300

元/篇
≤1000元/条，≤300

元/篇

效益指标

经济效益指标

社会效益 指
标

提升舆论影响力 有效提升 有效提升

生态效益 指
标

可持续影响指
标

持续营造良好宣传环境 长期性 长期性

满意度指
标

服务对象 满
意度指标

调查对象满意度 ≥90% ≥90%


